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4 ® MAGAZIN — HAMBURG GAMES CONFERENCE

EVENT

Communitys und

m===FAit den Teilnehmern

Mqueting im Blick & des Event-Panels

Auch die zehnte Hamburg Games Conference war ein grofler

Erfolg. Inhaltlich wurde sie erstmals von Super Crowd betreut
und fokussierte die Themen Marketing und Community.

nde Februar traf sich die Hamburger nicht nur Giber die gelungenen Aktionen der Influencer,
Gamesbranche einmal mehr zu ihrer sondern auch {iber Aktionen, die nicht den erhofften Effekt
+Hauskonferenz", der Hamburg erzielten. Gerade solche Best-practices sind in der Regel
Games Conference. Es war bereits besonders aufschlussreich. In eine dhnliche StoBrichtung
die zehnte Ausgabe, aber zum ersten  ging auch das Panel mit Lina Berehi von THQ Nordic,

Mal wurde das Programm von Super Franziska Lehnert von Bethesda und Steffen Grzwia von

Crowd Entertainment kuratiert, die Rocketbeans, die ebenfalls iiber Planungen und Abldufe
auch fiir die Organisation der Messe MAG sowie den Indie von ihnen forcierter Kampagnen sprachen.
Arena Booth verantwortlich zeichnen. 150 Teilnehmerin- Neben dem Marketing stand auch das Thema Communi-
nen und Teilnehmer kamen zur diesjdhrigen Hamburg ty und Community Building im Fokus. Dominik Schénleben
Games Conference, viele davon auf C-Level. [hnen wurde von Niantic gab die Erfahrungen des Entwicklers beim
ein vielfiltiges Programm geboten mit Sprecherinnen Community-Aufbau im Rahmen von Pokémon Go wieder.

und Sprechern unter anderem von Niantic, Bethesda, THQ Uber die Nutzung von Communitys fiir das Marketing
Nordic, der Buchmesse oder auch dem game-Verband.

Inhaltlich stand unter anderem das Thema Marketing
im Folus: So referierte Mikkel Robrahn von PietSmit
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sprach auerdem ein hochkardtig besetztes Panel, an
dem EA-Deutschland-Geschéftsfiihrer Jens Kosche in sei-
ner Funktion als Vorstandsmitglied des game - Verband
der Deutschen Spiele-Branche, sowie Markus Gogolin,
Director Marketing Strategy der Frankfurter Buchmesse,
und Michael Liebe, Griinder und Geschaftsfiihrer von
Booster Space, teilnahmen.

«Wir freuen uns (iber das {iberwaltigend positive Feed-
back der Teilnehmenden und der Speakern. Dies unter-
streicht, dass Hamburg nach wie vor Games-Standort
Nummer in Deutschland ist", so Dr. Christian Rauda von
der veranstaltenden Medienrechtskanzlei Graef Rechtsan-
wadlte. Die Kanzlei zahlt auch seit Jahren zu den Férderern
der Konferenz. Sie wird auBerdem von der Standortinitia-
tive gamecity:Hamburg, von Create Converge, der Filmfor-
derung Hamburg/Schleswig-Holstein sowie der inhaltlich
verantwortlichen Super Crowd Entertainment unterstiitzt.

STEPHAN STEININGER

VERMARKTER Marketing war
eines der Fokusthemen der Konferenz
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